SATUAN ACARA PERKULIAHAN
Nama Mata Kuliah                  : Manajemen Pemasaran
Kode Mata Kuliah/ SKS          : EM434/ 3 sks
Pokok Bahasan                        : Bauran Komunikasi Pemasaran 
Pertemuan                               : Ke Sebelas
Semester                                  : 5 (lima)

I. Tujuan Instruksional  Umum 
Setelah mengikuti perkuliahan, mahasiswa mampu memahami dan menjelaskan konsep bauran komunikasi pemasaran, fungsi serta penerapannya dalam kegiatan pemasaran perusahaan.


II. Tujuan Instruksional Khusus 
Setelah mengikuti perkuliahan, mahasiswa mampu:
     Menjelaskan pengertian bauran komunikasi pemasaran.
· Mengidentifikasi dan menjelaskan elemen-elemen komunikasi pemasaran (Advertising, Sales Promotion, PR, Personal Selling, Direct Marketing, Digital Marketing, Advokasi pelanggan dan Publisitas).
· Menganalisis contoh penerapan bauran komunikasi pada perusahaan nyata.
· Mengevaluasi pemilihan elemen bauran komunikasi yang tepat untuk suatu produk.
· Memecahkan studi kasus terkait penggunaan bauran komunikasi pemasaran.

III. Materi Pokok
1. Pengertian Bauran Komunikasi Pemasaran
2. Tujuan Komunikasi Pemasaran
3. Elemen Bauran Pemasaran

 Langkah-Langkah Perkuliahan
a. Pendahuluan
   Salam dan pembukaan
· Menyampaikan tujuan perkuliahan
· Mengaitkan dengan topik sebelumnya

b.  Penyampaian materi:
· Menjelaskan konsep terkait dengan komunikasi pemasaran 
· Diskusi kelompok 


c.  Penutup
· Merangkum kesimpulan dalam mempelajari pentingnya komunikasi pemasaran 
· Pemberian tugas: terkait komunikasi  pemasaran


IV. Metode Perkuliahan 
· Ceramah interaktif
· Tanya jawab
· Diskusi kelompok kecil

V. Alat dan Sumber Belajar
· Power Point materi perkuliahan
· Papan tulis/ LCD proyektor
· Buku referensi

VI. Penilaian 
· Partisipasi diskusi 
· Tugas individu 
· Refleksi akhir pertemuan 


